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Erfolgsfaktoren einer
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Workshop Gesundheitskommunikation
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Erkenntnis und Ziel der Kampagne

2013
HIV ist kein Problem.
HIV ist sein Problem.

Von Low Involvement




Schweizerische Eidgenossensc haft
g Confédération suisse

Confederazione Svizzera

Confederaziun svizra

Die Eckpfeiler der Kampagne
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Das LOVE LIFE-Manifest
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8 Podcasts To Improve
Your Love Life

Ob Single, in einer festen Beziehung
oder irgendwas dazwischen: Die
Liste von Huffingtonpost zeigt die
spannendsten Podcasts rund um
das Thema Liebe. Reinhéren lohnt
sich.

MANIFEST

HIV&CO | RISIKO-CHECK | KAMPAGNE | SHOP | ADRESSEN |

£ ®

Das Manifest weiterempfehlen.

The Worst Excuses Guys
Have Used To Avoid
Using A Rubber

Es gibt viele dumme Ausreden, kein
Kondom zu benutzen. Whisper.sh

hat und 19 davon aufgeli:
#LovelLife #SaferSex #w]
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LY

pEMAKE HINET S

Partnerschaft: Anders
lieben wollen

Was braucht die Liebe? Freiraum? ‘4
Dauerprésenz? Die ZEIT- ”
Vermichtnis-Studie wollte es

wissen und verrdt einem mehr {iber

die Herzenswirklichkeiten des

heutigen Zeitalters.

) MAKE LOVE

Wie die Liebe endet:
Sieben Menschen
erzdhlen von dem
Moment als sie einsahen:
das wird nichts mehr
Selbst die schénste Liebe kennt ein
Ende. Im Artikel des SZ-Magazins
erzéhlen sieben Menschen vom
Moment, in dem Sie wussten: Es ist
vorbei.

#Lovelife #Makelove #szmagazin
#sueddeutsche

LIFE

R NICH

LCVE




Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse

Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Plakate
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Plakate
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,Bund sucht Laien, die
sich vor der Kamera
ausziehen®
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ie «Porno-

Dampfwalze» des Bundes

Eine Stiftung drgert sich an der neuen «Love-Life»-Kampagne des Bundes und droht mit eine’ vicle e
Teny g K

«Viele findendas ¢ -

Domink Lusser von Zukunft CH Henn .
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] | Bazi Was st Sio an dur e wLove- 7B
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Jugendliche fordern
Aids-Plakate-Stopp

Seit gestern hingen in der
Schweiz neue Plakate fiir die
Aids-Pravention. Jugendliche

e R o
wird Iunstenfu tte und deren Eltern storen sich
I =

sem st ex verboeen, Pornografie uater
mchen. s i KM% 00081 a8 SURHUCH YO, rems

welterzieh, wird derzeit noch B seelle sieh wach die Frage, wekche

ernwehren |
-Plakate

n eine Gruppe YoR

inder und EIt
gen Aids

an den Bildern: Sie fordern,
. | die Plakate abzuhingen.

Bern. — Das Bundesamt fiir Gesun
heit (BAG) startete die Kampagne i
Mai mit einem Aufruf, am Casting fi
die Plakatsujets teilzunehmen. Rur
300 Personen meldeten sich. Fiinf Pa
re wurden ausgewihlt, wie das BA
gestern meldete. Sie liessen sich vc
fin Diana Sch
cindeutiger Pose aufnehmen. D
Kampagne mit dem Titel «LO\
LIFE - und bereue nichts» will zeige
dass man mit dem richtigen Schutz d
Leben und seinen Kérper unbeschwe
geniessen kann. Schon im Mai l6ste s
Kritik aus: Auf Online-Kommentar
war von Pornografie die Rede; ei
Kritik, welche das BAG zuriickwies

Jugendliche gegen Plakate
|

Eine Gruppe von 35 Kindern und J

ndlichen || gendlichen und deren Eltern mac

ft CH ersuchten |

die Pla- || nun mobil gegen die Plakate. Na
ben der | Angaben der Stiftung Zukunft CH
\Isuchten sie das BAG, die Verbreitu
der «Sex-Plakate» unverziiglich

tung der stoppen. Die Plakate ‘
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Coesaszone iz «Bund treibt es zu
bunt»
«Zu heiss fur
konservative Christen»

«Porno-Anzeige gegen
HIV-Kampagne»

«Porno-

D [
ampfwalze» «Protest gegen HIV-

Kampagne»
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Des weiteren...

« ca. 600-700 Briefe und Emails
« SEA-Petition mit Gber 10°000 Unterschriften
« Anonyme online-Petition mit mehreren tausend Mails

« Sowie im Parlament:
2 Fragen

« 2 Motionen

2 Interpellationen

16



Schweizerische Eidgenossensc haft
Confédération suiss
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Medienauswertung

« fast 80 Medienanfragen
>80 Berichte allein in Print
« Medienwert: 5,2 Mio. CHF
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Befragung GfK

* 80% erinnern sich an die Kampagne
* 71% erinnern sich an die Plakate
* 57% erinnern sich an die Kampagne aus den Medien

* 81% sind der Ansicht solche Kampagnen sind nétig und
gehoren in den offentlichen Raum

e 62% finden die Botschaft klar

* 67% finden es gut Menschen aller sexuellen Orientierungen
anzusprechen
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Einige Erfolgsfaktoren
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Nationales Programm

HIV und andere sexuell
ubertragbare Infektionen (NPHS)

Bundesamt fir Gesundheit BAG

HIV und andere sexuell
Ubertragbare Infektionen
(NPHS) 2011-2017
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— Ressourcen / Budget

« auf Ziele und Zielgruppen abgestimmt
« auf erwarteten Nutzen abgestimmt

 LOVE LIFE-Kampagne: 2 Mio. CHF pro Jahr
(Behandlung einer HIV-Infektion kostet ca. 1 Mio CHF)

21
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— Kommunikation ist Chefsache

die Kampagne ist intern bis zuoberst abgestutzt.
entsprechend ist der Direktor am Lancierungsanlass dabei
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— Partnerschaften / Stakeholder

SANTE SEXUELLE Suisse
SEXUELLE GESUNDHEIT 5chweiz
SALUTE SESSUALE Svizzera

AR

‘AIDS-HILFE SCHWEIZ
' AIDE SUISSE CONTRE LE SIDA

AIUTO AIDS SVIZZERO
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— Kampagnen Strategie
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— Nahe und Relevanz

 nahe am Leben der Zielgruppe
« nahe an den Bedurfnissen der Zielgruppe
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Unsere Botschaft

Mach sexuell,
was du willst

— ohne zu bereuen. LOVE L|FE

Dank Kondom. —
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«Some of people’s
Most Intense regrets
concern sexual decisions.»

Dr. Andrew Galperin, University of California, Los Angeles
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Bestatigung CH

100 -
80 -
60 -
40 [~
stimme Uberhaupt nicht zu
20 -
stimme eher weniger zu .
stimme eher zu -
stimme voll und ganz zu .
0

Quelle: GfK 2014, n=995
«Mach sexuell was du willst, aber benutze immer ein Kondom. Denn damit wirst du nichts bereuen. —
Inwieweit stimmen Sie dieser Aussage zu?»
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— Partizipation

Bei LOVE LIFE heisst das:

Alle tatigen das gleiche Versprechen — und machen aktiv bei
der Kampagne mit. So, wie es zu einem selber passt.
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«Schutzschild»

 Schnell viele 10°000 Ja zum Manifest — mittlerweile Uber
300’000

* Normale Leute stellen sich flr das Thema ganz
selbstverstandlich in die Offentlichkeit

30



— Medienkooperationen

« Making-Of
e Home Stories
* [nterviews
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Schweilzer lllustrierte

«Und siehe da: Sie sind weder Nudisten noch Exhibitionisten,
sondern Eltern, Studierende oder Forscher.»

«er sind das Liebespaar vomb Sex- Plé"kvaj:_‘)i_w ”

32
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— Last but not least...

34



Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Danke fur Ihre Aufmerksamkeit!
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