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Erkenntnis und Ziel der Kampagne

2013 2018

HIV ist kein Problem. HIV ist ein Problem.

HIV ist sein Problem. HIV ist mein Problem.

Von Low Involvement zu High Involvement.
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Die Eckpfeiler der Kampagne
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Das LOVE LIFE-Manifest
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Lovelife.ch
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Plakate
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Plakate
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„Bund sucht Laien, die 
sich vor der Kamera 

ausziehen“



((CLIPPINGÜBERSICHT)
)



«Zu heiss für 
konservative Christen»

«Porno-Anzeige gegen
HIV-Kampagne»

«Protest gegen HIV-
Kampagne»

«Porno-
Dampfwalze»

«Bund treibt es zu
bunt»
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Des weiteren…

• ca. 600-700 Briefe und Emails

• SEA-Petition mit über 10‘000 Unterschriften

• Anonyme online-Petition mit mehreren tausend Mails

• Sowie im Parlament:

• 2 Fragen

• 2 Motionen

• 2 Interpellationen
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Medienauswertung

• fast 80 Medienanfragen

• >80 Berichte allein in Print

• Medienwert: 5,2 Mio. CHF
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Befragung GfK

• 80% erinnern sich an die Kampagne

• 71% erinnern sich an die Plakate

• 57% erinnern sich an die Kampagne aus den Medien

• 81% sind der Ansicht solche Kampagnen sind nötig und 

gehören in den öffentlichen Raum

• 62% finden die Botschaft klar

• 67% finden es gut Menschen aller sexuellen Orientierungen 

anzusprechen
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Einige Erfolgsfaktoren
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→ Nationale Strategie

HIV und andere sexuell 

übertragbare Infektionen 

(NPHS) 2011-2017
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→ Ressourcen / Budget

• auf Ziele und Zielgruppen abgestimmt

• auf erwarteten Nutzen abgestimmt

• LOVE LIFE-Kampagne: 2 Mio. CHF pro Jahr

(Behandlung einer HIV-Infektion kostet ca. 1 Mio CHF)
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→ Kommunikation ist Chefsache

• die Kampagne ist intern bis zuoberst abgestützt.

• entsprechend ist der Direktor am Lancierungsanlass dabei
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→ Partnerschaften / Stakeholder
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→ Kampagnen Strategie
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→ Nähe und Relevanz

• nahe am Leben der Zielgruppe

• nahe an den Bedürfnissen der Zielgruppe
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Unsere Botschaft

Mach sexuell,

was du willst

– ohne zu bereuen.

Dank Kondom.
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«Some of people’s 

most intense regrets 

concern sexual decisions.»
Dr. Andrew Galperin, University of California, Los Angeles
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Bestätigung CH

Quelle: GfK 2014, n=995

«Mach sexuell was du willst, aber benutze immer ein Kondom. Denn damit wirst du nichts bereuen. –

Inwieweit stimmen Sie dieser Aussage zu?»
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→ Partizipation

Bei LOVE LIFE heisst das:

Alle tätigen das gleiche Versprechen – und machen aktiv bei 
der Kampagne mit. So, wie es zu einem selber passt. 
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«Schutzschild»

• Schnell viele 10’000 Ja zum Manifest – mittlerweile über 

300’000

• Normale Leute stellen sich für das Thema ganz 

selbstverständlich in die Öffentlichkeit
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→ Medienkooperationen

• Making-Of

• Home Stories

• Interviews
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Schweizer Illustrierte

«Und siehe da: Sie sind weder Nudisten noch Exhibitionisten, 

sondern Eltern, Studierende oder Forscher.»
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→ Last but not least…
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Danke für Ihre Aufmerksamkeit!


